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店长：批量制造
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通过自办商学院来培养店长，以及通过与学校合作办班来获取储备店长，正为越来越多的

连锁所采用。但获得人才，只是开始，如果无法保持稳定，则一切的努力都是镜花水月。
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34药店的份量与质量
在不同类型的上市公司中，药品零售板

块的定位、价值各不相同，随之而来的

是匹配备类发展资源时的轻重有别，最

后呈现出的则是经营业绩的阴晴冷暖。

52多元化的大店先锋
“我们需要做的就是，把住核心商圈，

合理布点，以最大程度地聚客。”百家

好一生董事长史铁军说。

万方数据


