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新型品类中心的模式，其核心是针对消费者需求，以更全面、系统、便捷的方式予以满足。

甚至可以说，跨品类的产品聚合，这种陈列方式即体现了“解决方案”的含义，从而能起

到激发消费者潜在购买欲望的效果。
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24专业化2．o
——美国药店见闻录

加强专业化、凸显连锁药店在全民医疗

健康保健中的重要地位，正成为美国药

店的变革趋势。

50‘‘米’’字陈列正效应
门店陈列商品时，一要兼顾毛利区间的

相互搭配；二要兼顾高、中、低价格带

相互搭配；三要兼顾重点品种的关联方

向；四要使重点品种的陈列满足GSP

陈列规定。
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