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如果说全国市场的集中化尚未完全明朗，区域内的集中度提高则已经逐渐清晰。据《中国
药店》观察及相关数据统计，区域市场的整合呈愈演愈烈之势。
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24奚鬟震与零售药店
2013年的药品零售市场面临众多政策

的出台或推进，政策的频繁调整为行业

发展带来变数，“政策年”与“零售药

店大发展”之间，必将出现碰撞和融合。

34 H7N9，药店在行动

在防御禽流感的过程中，比销售更重要

的，一是提升自我品牌。既包括零售商

的品牌也包括生产商的品牌；二是进行

消费者的教育。
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