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区域整合加速度

如果说全国市场的集中化尚未完全明朗，区域内的集中度提高则已经逐渐清晰。据《中国
药店》观察及相关数据统计，区域市场的整合呈愈演愈烈之势。

P42 区域市场整合潮起

P44并购进行时

P48 区域合作：“加法”赢市场

P50 正百康：开创连锁整合新模式

卷首语From the Editor

2 区域连锁的“加减乘除”

终端透视Retail Research

8 慢支哮喘类：大支持带来高推荐

特写Feature

24 政策年与零售药店大发展

·2013医药卫生政策走势

·国大药房的区域发展战略

·便利型药店的经营与服务创新

·深耕区域市场

万方数据



CHINA DRUG STORE

h却：／～mwZgyd．ong
中国药晒

药店2013
2013年05月上半月刊总第150期

主管单位

中华人民共和国卫生部GuldEjd by the M曲stry of Health oI PRc

主办单位
中国整形美容协会chⅡ1e∞Ass。ciatjon of Plastlcsand Aes廿letlcs

编囊出版
中国药店杂志社PLlbⅡshed hy chma Dmg store Repor七Press

常务副主编B(ecL加e Manag哟Ed№r
郝岚Hao Lan

常务刚社长VbePresiden【
贺晓波HeXmob。

高级顾问Ser幻r Adv醅
关平Pe“、r GIl‘姐

执行主编c}村B‘ecuIive Ed吣r
徐国xuGuo

编辑都主任髓w【or of Edmng Depaml刚l
赵振基z|lao Zhenll
编辐肥者Ed№耐Repor自日s
周玉涛z110u Yuta() 张叶zhang Ye 苏洋su Y址19
于索文YIl suwen 赵安琪Zhao Anql唐舜莉1’ang shu列

刘瞳【【iuTo叩

研究部主任伪wIor of R鹊∞曲DeDaml朗l
赵振基(兼)z11ao Zhenll

美术总监A⋯]i『eclor
武蕴韬w Llnmtao
美术编辑AnEdilor

于淑丽YII shllLl张岩弛gYan
美编助理Assisbm An E渤r
王银红wang Yinn(mg

培训总监Di暇魉r ofTran哟Depam。Bm
张朝明zhang chaommg

网站主编W曲晴∞lor
杨剑英Ya工19 Jl卸ymg
网站技术主管W由TE时T电aI h^ana口er
范挚Fannm
网站编辑W由Ed№r
关欣Guanxm

常务刚社长助理蒹广告部总监VP ass妇兀I＆AD di悖Ior
王莹wanqYln口
广告部副总监、，ice Adver晒19 D岫Ior
温青wenQma

高级客户经理S日幻r AccomI Manao日
史建sm Jlan
客户经理Acco州Mana口er
李亮Ll Llang 徐云东XIl YlJndollg

市场部经理Ma腻曲19 Ma怕ger
冯晓静Feng Xiao】mg

发行部主任DireGCor of Cb』amon D∞aml刚l
刘海芳LiLl Halfang
发行主管a吲-amonMa怕筘
龙雨红L。ng YI血ong何坤Ho Kl】n

李来兴Li LaixIng赵青zhao Qing

行政部Ad州棚aon咖mlenl
袁慧桢nian HLlizhen

常年法律顾问Law Adv醅or

程世祥cheng shixlang

智慧支持北京安盛友邦药店管理颐问有限公司

副总经理、，ice'}嗍J Manager
张朝明 zhang chanmlng

印刷：北京昊天国彩印刚有限公司

国内统一刊号cN儿一4476／R
国际标准刊号：ISSNl009—5012
邮发代号：2 387
广告许可证：京东工商广字第0424哥1—1

订阅处杂志社或全国各地邮局
邮寄地址北京市安外邮局88信箱
邮编：100011
电话：010 51667828 516舯829
传真：010 84129101

E一邛ail：zavd228@163com

刚址：www zgydoIg
订阅服务专线：010一516印829

本刊保留一切法律追究权利
版权所有．未经允许，不得转载本刊文字殛图片
定价：每期800元全年19200元

深度In—Depth Report

30 新版GsP：缓冲期并非避难所

32 基药势紧药店从容

34 H7N9，药店在行动

36 处方药网络闯关

海外Global view

54 丈夫屋二子：融合医疗和看护

58 非处方药的渠道之战

60 沃尔格林和美源伯根：深度合作的背后

62 美国药店业态新变迁

运营operation

66 负毛利忧思录

68 区域经理的“炼成”之路

70 长尾关键词：流量竞逐蓝海

74 药店经营的“三项平衡

76 医药电商网站创建之路

调查Investigation

80 中国本地生活服务020市场透视

84 Dr Thomcom：独树一帜的网上医生诊疗

专栏column

88 日本流

·肌肤护理类卖场成功之道

90数字化运营

·商品销售贡献分析思路与方法

92老葛话营销

·网络视频：药企品牌传播蓝海

后窗LeiSure

94 开卷

·《关键对话：如何高效能沟通》等

24奚鬟震与零售药店
2013年的药品零售市场面临众多政策

的出台或推进，政策的频繁调整为行业

发展带来变数，“政策年”与“零售药

店大发展”之间，必将出现碰撞和融合。

34 H7N9，药店在行动
在防御禽流感的过程中，比销售更重要

的，一是提升自我品牌。既包括零售商

的品牌也包括生产商的品牌；二是进行

消费者的教育。
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