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020，全民新赛场

在PC端医药电商渐成红海的局势下，020将成为中国药店触电的新战场，

这一轮的明星可能来自于线上，但主角会是传统药店。没有传统药店的支持，020

就落不了地。
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98 老葛话营销

·网络视频自制内容正当时

人物Guru

100从易总到易校长

供应链Supply Cham

104可丽蓝。在中国复制No．1奇迹

1∞康芝药业：“第一品牌”的成长之路

1∞华润三九：创新营销范本
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36宴翥黎店如何
奶粉不是赚钱品类而是吸客品类，签

约品是台湾药店母婴品类赖以生存的

主要模式。

64瑞澄：津门黑马
“不管是在零售技术上，还是药学服

务上，只有规范地、专业地经营，

才能长久。”天津瑞澄大药房创办者

闵丽说。
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