
，～
上半月千

●

万方数据



CHINADRUG STORE

http：／／www．zgyd．org

2014年2月上半月干i

总第168期

读者在线／10

业界动态

语录／14

数字／14

微语录／16

焦点／18

关键词／18

图片新闻／18

财经速览／20

／图片新闻

r( 疝a

26 单品
Cover Story

大爆发

翻倍、四倍、数十倍，诸如此类，单品运营，确实为不少连锁带来了显著的

销量提升。这一增量，是上游厂家投放、门店终端迎合、刺激性考核激励的共生体。

对连锁来说，单品的使命不仅是自身的销量提升，还有借助其扩大市场容量、进

而拉动门店整体销售的诉求。
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场”转型

“告诉消费者你卖的是什么，你卖的

东西跟消费者有什么关系，消费者为

什么要为这个东西花钱”，上海华氏

大药房rote这些概念更多地运用在门

店营销层面。

老会员的二度激活

提振老会员消费，必须从数据分析、

亲情服务、便民服务、挖掘优势品

类等多方面入手。

：市
氏。
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